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57. Jahrgang  

www.kon-online.de 

Frischen Sie Ihr 1day-Programm auf
Kontaktieren Sie Ihre MPG&E-Gebietsver-
kaufsleitung oder unsere fusion-Hotline: 
+49 (0)43 22 750-500.
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Asphärisch, torisch, afokal und EDOF*
doppelter Komfort durch fusiontechnology™ 

    und mit zwei integrierten Augenbefeuchtern
sicheres innovatives Anpasskonzept
natürlich exzellente Korrektion

Exclusive
newsletter
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Trade Magazine

1 Portrait

01 Title: die KONTAKTLINSE

02 In brief:

   die KONTAKTLINSE is the oldest and most renowned German-speaking trade 
magazine for contact lenses. It reports freely and independently of associations 
or other institutions.

   die KONTAKTLINSE informs people about the specialist research publications 
relating to contact lenses and the anterior eye segment plus everything 
supporting the daily work of contact lens fitters - no matter whether they are 
beginners or experienced professionals. It additionally publishes clinical articles 
in the form of case studies, regular book reviews, congress and industry reports 
as well as news from professional organisations.

03 Target group:

   Opticians, optometrists, students of both professions, experts from related 
disciplines as well as experts from the contact-lens industry.

04 Frequency:  6 issues

05 Format: DIN A4

06 Year: 58th year 2024

07 Subscription price: Annual subscription: Germany €151,20, abroad €157,80

08 Organ: —

09 Memberships: —

10 Publishing house: Konradin-Verlag Robert Kohlhammer GmbH

11  Publisher: Katja Kohlhammer

12  Ads:   Advertising Manager: 
Petra Sonnenfroh-Kost
Phone +49 711 7594-306, Fax -390
petra.sonnenfroh-kost@konradin.de

Advertising Sales Manager: 
Sonja Schäfer 
Phone +49 711 7594-307
sonja.schaefer@konradin.de

Media Consulting: 
Andrea Kimmich
Phone +49 711 7594-471
andrea.kimmich@konradin.de

Order Management:
Angelika Rottländer 
Phone +49 711 7594-316 
angelika.rottlaender@konradin.de

13 Editorial: Theo Mahr, Editor-In-Chief
    Phone +49 711 7594-240
    theo.mahr@konradin.de

14  Pagination analysis 2022 = 8 issues

  Total pages: 288 pages = 100.0%
  Editorial: 235 pages = 81.6%
  Advertising: 53 pages = 18.4%
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Konradin guaranteed distribution

1 2

Print Contact opportunities

Recipient addresses
Print magazine
by postal delivery 2,887

Magazine total
per publication date 2,887
(plus print co-readers)

Newsletter – in cooperation with DER AUGENOPTIKER

Recipient addresses

Editorial newsletter 9,019 Special newsletter
Exclusive newsletter
Video newsletter

Newsletter
per dispatch 9,019

Website – in cooperation with DER AUGENOPTIKER

www.kon-online.de 
+ 
www.der-augenoptiker.de

Website
per month PIs: 42,233

Users: 22,474

(up to around 80,000 Pls in trade-fair months)

Newsletter reporting, July 2023 Matomo, 1st HY 2023

1

2
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Trade Magazine

Editorial Schedule 2024

Subject to changes

Issue Advertising and 
editorial deadline

Publication date Topics Extra copies/
special distribution

Trade fairs

In every issue: product and industry news, specialist articles about studies and other topics, plus reports from congresses, trade fairs and events

1
February

22.01.2024 14.02.2024 Contact lens news from opti 2024
opti 
Munich, 12.01. - 14.01.2024

MIDO, 
Milan, 03.02. - 05.02.2024

AAD 
Dusseldorf, 06.03. - 09.03.2024
  
WVAO Wissensforum
Mainz, 20.04. - 21.04.2024

DOC 
Nuremberg, 20.06. - 22.06.2024

Silmo
Paris, 02.10. - 05.10.2024

DOG-Kongress
Berlin, 10.10. - 13.10.2024

SICHT.KONTAKTE
October 2024   

opti
Munich, 31.01. - 02.02.2025

2
April

22.03.2024 18.04.2024 Devices and technology from opti 2024

3
June

21.05.2024 14.06.2024 Dry eye

4
August

23.07.2024 15.08.2024 Orthokeratology, myopia 200 copies
SICHT.KONTAKTE

5
October

23.09.2024 17.10.2024 Optometry and telemedicine

6
December

20.11.2024 13.12.2024 News from SICHT.KONTAKTE 2024
Trade-fair edition for opti 2025

150 copies 
opti 2025
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Advertising rates and formats

Formats Total rate 
b/w

Total rate 
4c

Format: width x height in mm
Trim: add 3 mm to each side

Type area  Trimmed

1/1 page 

2nd cover page 
3rd cover page
4th cover page
right hand page next to content

2,030.00

2,330.00

3,200.00

3,300.00
3,200.00
3,500.00
3,500.00

188 x 270 210 x 297

1/2 page 1,065.00 1,950.00 land.
port.

4col
2col

188 x 133
92 x 270

210 x 150
103 x 297

1/3 page
next to editorial

715.00

865.00

1,300.00

1,450.00

land.
port.

4col 188 x  88
  60 x 270

210 x 105
 71 x 297

1/4 page 665.00 1,100.00 land.

port.

4col
2col
1col

188 x 65
92 x 133
44 x 270

210 x 82
103 x 150

55 x 297

1/8 page 375.00 600.00 land.

port.

4col
2col
1col

188 x 32
92 x 65
44 x 133

210 x 49
103 x 82

55 x 150

Bleed formats plus 3 mm trim on all pages. Other formats upon request. Special colours upon request.
For smaller ads, we will charge a colour surcharge of 25% of the b/w advertising rate per colour.

Cover ad

Cover ad guidelines:
• Format: 180 mm wide x 125 mm high
• Cover image subject to editorial review!
• No addresses may be displayed on the 

cover page image.
• Image resolution: at least 300 dpi 2,200.00

Bound inserts

(discountable, 1 placement = 1/1 advertising page)
required print run: 3,000 copies
2 leaves = 4 pages, 80–134 g/qm 4,500.00
Price from 135g/m² and technical
details/formats upon request
Delivery address: At advertiser’s expense to Konradin 
Druck GmbH,
Kohlhammerstraße 15, 70771 Leinfelden-Echterdingen 
Delivery note: To “die KONTAKTLINSE”, issue (no.)
Delivery times: Monday to Friday 8:00 a.m. – 8:00 p.m. 
Euro-pallet dimensions: 80 x 120 cm (max. height 110 cm)

Loose inserts

Max format: 200 x 290 mm
Required print run: 3,000 copies
Calculated print run: 2,887 copies
Price per thousand incl. postage up to 25 g 260.00 

Delivery address: Delivery at advertiser's expense to 
Beck Servicepack GmbH,
Raiffeisenstraße 25, 70794 Filderstadt
Address to „die KONTAKTLINSE“, issue (no.)
Delivery times: Monday to Friday 7:30 a.m. – 4:00 p.m.
Euro-pallet dimensions: 80 x 120 cm (height max 110 cm)

Trade Magazine

Rate Card No. 45 (Prices valid as of 01.10.2023, in €, plus VAT)
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Magazine format:
Trimmed: 210 mm wide x 297 mm high, DIN A4
Untrimmed: 216 mm wide x 303 mm high

Type area: 188 mm wide x 270 mm high

Printing/binding: Sheet-fed offset printing, saddle stitching

Position: Specified positions subject (from 1/4 page) to 
additional 10% surcharge on the relevant b/w rate

Colours:
Print colours (CMYK) in accordance with ISO 2846-1, other colours treated as spot 
colours. 

Discounts:
For orders within any 12 months (insertion year). Colour charges are discounted, as 
are bound inserts (1 insert = 1/1 page of advertising). No discounts for loose inserts.

Frequency 
discounts:

2 ads 4 ads 6 ads 12 ads

5% 10% 15% 20%

Volume
discounts:

1 pages 2 pages 4 pages 6 pages

5% 10% 15% 20%

Basic price b/w 4c

Jobs wanted 1-col., 44 mm wide, per mm 1.00 1.45

Classified ads/vacancies 1-col., 44 mm wide, per mm 2.00 2.75

Referral ads 1-col., 44 mm wide, per mm 2.12 3.71

Box number incl. forwarding postage 17.00

Special forms of advertising:
Bound/loose inserts, see page 5, tip-ons upon request

Contact: 
Advice, booking: see contacts on page 2

Order management:
Order confirmation, invoicing, vouchers, data delivery + technical details:
Angelika Rottländer, Phone +49 711 7594-316, angelika.rottlaender@konradin.de

Data delivery:
Use our advertisement portal www.konradin-ad.de for data submission.
1. PDF ads (automatic preflighting)
2. Open file (via upload mask, please zip data)
Enquiries: Phone +49 711 7594-718 (8:00 a.m. to 5:30 p.m.)

Conditions:
Prior to digital transfer of advertising artwork, the publisher must receive the 
corresponding advertisement booking. The order and copy deadlines are specified
in the editorial schedule. A full-size print-out is required for checking the supplied 
advertisement, or a contract proof or press proof in the case of a colour advertise-
ment. Advertising must be seen as distinct from the editorial section and, as such, 
a booked advertising format (ad, bound insert, loose insert, etc.) may contain only 
the offer of one advertiser.

Payment conditions: 
2% discount for direct debit, advance payment and payment within 10 days of 
invoice date, otherwise payment in full no later than 30 days from invoice date. 
VAT no.: DE 811 236 132

Bank account:
Baden-Württembergische Bank, BIC: SOLADEST600, 
IBAN: DE28 6005 0101 0002 6238 87

Our general terms and conditions are available online at www.konradin.de.
Printed copies can be sent on request.

Trade Magazine

Rate Card No. 45 (Prices valid as of 01.10.2023, in €, plus VAT)
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ACUVUE OASYS® 1-Day: unübertroffener Tragekomfort für vielseitig Aktive

Sport, Bildschirmarbeit, Ausgehen – unser aktiver Lifestyle 
stellt ganz unterschiedliche Sehanforderungen. Mit  
ACUVUE OASYS® 1-Day Tageslinsen sind Kontaktlinsen- 
träger für jede Herausforderung gerüstet und genießen  
unübertroffenen  Tragekomfort von morgens bis zum Ende 
des Tages.1

Viele Menschen sind enorm aktiv: Sie arbeiten viel, treiben 
Sport, pflegen vielfältige Hobbys und gehen gerne aus. Die 
wechselnden und anspruchsvollen Umgebungsbedingungen 
verlangen den Augen tagtäglich Höchstleistungen ab und 
 können den Tränenfilm destabilisieren. Die Folge: müde  
Augen und Trockenheitssymptome.

ACUVUE OASYS® 1-Day und ACUVUE OASYS® 1-Day for ASTIGMATISM – 
die Tageslinsen für vielseitig aktive Menschen und den digitalen Alltag

Vielseitig aktive Menschen klagen besonders häufig über Symptome 
wie müde, trockene und gereizte Augen.

Perfekte Sehqualität auch bei Astigmatismus
Mit ACUVUE OASYS® 1-Day for ASTIGMATISM profitieren auch
Menschen mit Hornhautverkrümmung von den Vorteilen der
HydraLuxe™ Technologie – und von einer perfekten Sehqualität.
Das einzigartige Lidschlag-Stabilisations-Design macht sich den
natürlichen Lidschlag zunutze, um die torische Linse bei jedem
Blinzeln korrekt zu positionieren. So behalten Kontaktlinsenträ-
ger mit Hornhautverkrümmung auch bei schnellen oder starken
Kopf- und Augenbewegungen stets klare Sicht.  Aktuelle Studien
bescheinigen ACUVUE OASYS® 1-Day for  ASTIGMATISM einen
stabileren Sitz, eine höhere Rotations stabilität sowie in allen
Blickrichtungen eine gleichmäßigere Sehleistung als Kontakt-
linsen mit Prismenballast-Design.4, 5

Studie bestätigt Überlegenheit  
der ACUVUE® Ein-Tages-Kontaktlinsen
Dass ACUVUE® Tageslinsen in gleich mehreren Punkten über-
legen sind, bestätigt eine Blind-Studie: 119 Teilnehmer, die
eine Woche lang ACUVUE OASYS® 1-Day gegen eine Silikon-
Hydrogel-Kontaktlinse eines Mitbewerbers getestet haben,
 bevorzugten ACUVUE OASYS® 1-Day sowohl hinsichtlich
 Tragekomfort und Sehqualität als auch in punkto Handhabung
– und das am Morgen ebenso wie am Abend.6

Quellen
1.  JJVCC data on file 2015, 1-week DW study, n=119 soft CL wearers, 81.5% rarely/never experienced eye  

fatigue.
2.  JJVCC Data on file 2015, HydraLuxe™ Technology
3.  JJVCC data on file 2015, 1-week DW study, n=119 soft CL wearers, 81.5% rarely/never experienced eye  

fatigue.
4.  JJVCI-Archivdaten, 2016. Designmerkmale und Performance von Kontaktlinsen der Marke ACUVUE OASYS®

1-Day with HydraLuxeTM Technology for ASTIGMATISM.
5.  Chamberlain P, Morgan PB, Moody KJ, Maldonado-Codina C. Fluctuation in visual acuity during soft toric 

contact lens wear. Optom Vis Sci 2011 Apr 1;88(4):E534-8.
6.  JJVCC data on file 2015, masked, randomized, bilateral crossover design, 1-week DW study conducted in the 

US, n=119 soft CL wearers.

ACUVUE OASYS® 1-Day, ACUVUE OASYS® 1-Day for ASTIG-
MATISM und HydraLuxe™ sind eingetragene Marken der
Johnson & Johnson Medical GmbH. Johnson & Johnson Vision
ist Teil der Johnson & Johnson Medical GmbH. 
© Johnson & Johnson Medical GmbH 2019.

www.jnjvisioncare.de

Die sphärischen und torischen Kontaktlinsen der  
ACUVUE OASYS® 1-Day Familie von Johnson & Johnson  
Vision werden den hohen Sehanforderungen vielseitig  
aktiver Menschen auf perfekte Weise gerecht. Dank der 
inno vativen HydraLuxeTM Technologie2 verhält sich  
ACUVUE OASYS® 1-Day wie ein Teil des natürlichen Tränen-
films und sorgt für ein angenehmes, ermüdungsfreies Trage-
gefühl und perfekte Sehqualität in jeder Situation – bis zum 
Ende des Tages. Acht von zehn befragten Trägern berichteten 
dementsprechend, dass sie mit ACUVUE OASYS® 1-Day nie 
oder nur selten Symptome von Augenermüdung erlebten.3

– Anzeige –

Place your advertorial

Trade Magazine

Advertorial (Prices valid as of 01.10.2023, in €, plus VAT)

File formats:  TIF, JPG, EPS
Image resolution:  300 dpi

• The advertorials are positioned collectively in the Industry News section and marked as ads.
• Advertorials are not discountable or commissionable!

Advertorial 1/1 page

Up to 4 images, logo, 
URL 
max. 4,300 characters 1,250.00

Advertorial 1/2 page (portrait or landscape)

Up to 2 images, logo, 
URL
max. 2,100 characters 750.00

Advertorial 1/4 page

1 image, logo, 
URL
max. 1,000 characters 450.00

The pages shown are sample layouts.
They are not binding.

206/2016   die KONTAKTLINSE

ADVERTORIAL   

Et volo qui corum reprae 
omnisci atibersperis eatemp

Eidem nossin enis sit liae illoratem niet volorer rovides sima-
io in cupta cum im que vent.Oditior empernam si occatur, 

ant oditae quae sit facerfere, eici que ventio. Et volo qui corum 
reprae omnisci atibersperis eatempo reneseq uidipsus dolorum 
num eium ressiminia voluptio. Ut aut quas eaquuntio ipsa in-
ctur repro con precti doluptatem que volor sunt.Gia voluptae 
nonsed ut et qui as ulparcim eatem est odit ipienda nihillessi 

Eidem nossin enis sit liae illoratem niet volorer rovides simaio 
in cupta cum im que vent.Oditior empernam si occatur, ant odi-
tae quae sit facerfere, eici que ventio. Et volo qui corum reprae 
omnisci atibersperis eatempo reneseq uidipsus dolorum num 
eium ressiminia voluptio. Ut aut quas eaquuntio ipsa inctur re-
pro con precti doluptatem que volor sunt.Gia voluptae nonsed 
ut et qui as ulparcim eatem est odit ipienda nihillessi tem fuga. 
Et aut essecearum que volendit arum eturiscimus ipsame pro et 
aut mi, tet quate velitatetur sumquis modi aut fuga. Modia pelit 
et fuga. Uptios eossequiae eum que volendit arum eturiscimus 
ipsame pro et aut mi, tet quate velitatetur sumquis modi aut 
fuga. Modia pelit et fuga. Uptios eossequiae eum ex ex expe-
rum eius aut quaspereic torioratiat quatur.Derum non pa quae-
ro blaut occabopereic torioratiat quatur.Derum non pa quaero 
blaut occabopereic torioratiat quatur.Derum non pa quaero 
blaut occabopereic torioratiptatu rempeli tatur, se viditiis ma-
ximagnis ex es ee non pedit parchillo blabori dolorestrunt ero 
temquam ipis dolore voloria ernate porrorem. Dam dolore.

www.omnisci-atibersperis.de

Et volo qui corum reprae 
omnisci atibersperis eatemp

Eidem nossin enis sit 
liae illoratem niet vo-

lorer rovides simaio in 
cupta cum im que vent.
Oditior empernam si oc-
catur, ant oditae quae sit 
facerfere, eici que ventio. 
Et volo qui corum rep-
rae omnisci atibersperis 
eatempo reneseq uidipsus 
dolorum num eium res-
siminia voluptio. Ut aut quas eaquuntio ipsa inctur repro con 
precti doluptatem que volor sunt.Gia voluptae nonsed ut et qui 
as ulparcim eatem est odit ipienda nihillessi tem fuga. Et aut 
essecearum que volendit arum eturiscimus ipsame pro et aut 
mi, tet quate velitatetur sumquis modi aut fuga. Modia pelit et 
fuga. Uptios eossequiae eum ex ex experum eius aut quaspereic 

Et volo qui corum reprae 
omnisci atibersperis eatemp

Eidem nossin enis sit liae illoratem niet volorer rovides sima-
io in cupta cum im que vent.Oditior empernam si occatur, 

ant oditae quae sit facerfere, eici que ventio. Et volo qui corum 
reprae omnisci atibersperis eatempo reneseq uidipsus dolorum 

num eium ressiminia voluptio. 
Ut aut quas eaquuntio ipsa inctur 
repro con precti doluptatem que 
volor sunt.Gia voluptae nonsed ut 
et qui as ulparcim eatem est odit 
ipienda nihillessi tem fuga. Et aut 
essecearum que volendit arum 
eturiscimus ipsame pro et aut mi, 
tet quate velitatetur sumquis modi 
aut fuga. Modia pelit et fuga. Up-
tios eossequiae eum ex ex expe-
rum eius aut quaspereic torioratiat 
quatur.Derum non pa quaero blaut 

www.omnisci-atibersperis.dewww.omnisci-atibersperis.de

SPEZIALKontaktlinsen bei Astigmatismus

In Abhängigkeit von ihrem Flächenaufbau werden FST, BST, 
CPE und SPE Kontaktlinsen unterschieden. Designbestim-
mung, Parameterberechnung und Anpassung dieser Kon-
taktlinsen ist verhältnismäßig unkompliziert. Welches Kon-
taktlinsendesign verwendet wird, richtet sich jeweils nach 
der Hornhautradiendifferenz sowie dem Refraktionsastig-
matismus und kann anhand eines einfachen Flussdia-
gramms bestimmt werden.
In der Regel erfolgt die Berechnung der erforderlichen Basis-
kurven dieser Kontaktlinsen unter Anwendung einer einfa-
chen Gleichung, bzw. eines Fit Factors. Sehr häufig kommt 
dazu der Mandell-Moore Bitoric Fit Factor zur Anwendung. 
Die Nutzung einer speziellen Computersoftware stellt eine 
weitere Option hierzu dar.
Generell ist es dabei es von Vorteil, Hornhautradien und 
auch Rückflächenradien in Dioptrien anzugeben. Sowohl 
die Auswahl, Anpassung und Beurteilung diagnostischer 
Kontaktlinsen, als auch die Berechnung empirischer Kon-
taktlinsen wird in der Praxis genutzt, wobei ersteres bevor-
zugt wird.
Für gewöhnlich sind die dazu verwendeten SPE Kontaktlin-
sen in überschaubaren Anpass-Sätzen mit Basiskurvendiffe-
renzen von 2,00, 3,00 und 4,00 dpt erhältlich, was eine ziel-
gerichtete Versorgung nahezu aller Hornhäute ermöglicht. 
Häufig resultiert eine solche Anpassung in der Bestellung 
von SPE Kontaktlinsen, was optische Vorteile für den Kon-
taktlinsenträger bietet, da diese Kontaktlinsen auf dem Auge 
rotieren können, ohne dass die Sehleistung dadurch beein-
flusst wird.

Literatur
– AOCLE. Contact Lens Clinical Pocket Guide. Association of Op-

tometric Contact Lens Educators, 2014.
– Edward S. Bennett and Vinita A. Henry. Clinical Manual of 

Contact Lenses. Lippincott, Williams & Wilkins, 3rd edition, 
2009.

– Karen Blackmore, Nicci Bachand, Edward S Bennett, and Vinita 
A Henry. Gas Permeable Toric Use and Applications: Survey of 
Section on Cornea and Contact Lens Diplomates of the Ameri-
can Academy of Optometry. Optometry, 77(1):17-22, 2006.

– John M. Jackson. Tune Up Your Toric Fits. Contact Lens Spect-
rum, 29, 2014.

– Robert B Mandell and Christopher F Moore. A Bitoric Guide 
That Is Really Simple. Contact Lens Spectrum,3:83-85, 1988.

Korrespondierender Autor: 
Dr. Frank Spors 
E-Mail: fspors@mail.com
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MPG&E unterstützt seine 
Kunden im Rahmen der 

Fußball-Weltmeisterschaft, um 
Kontaktlinsenverkauf und 
Neukundenakquise zu fördern. 
Start der neuen Kampagne ist 
April.

Mit ihrer neuen „FÜR FANS“-
Kampagne nutzen die Bor des-
hol mer Kontaktlinsenspezialis-
ten die Gelegenheit, um vor 
dem Hintergrund der Fuß ball-
Weltmeisterschaft Aufmerksamkeit für Kontaktlinsen zu erre-
gen – bei Augenoptikern und Kontaktlinsenträgern. 

Eine umfassende Ausstattung für teilnehmende Kontaktlinsen-
experten verbindet Schaufensterdekoration mit einem Fan-Set,
in dessen Mittelpunkt ein eigens gestaltetes Fan-Shirt im klassi-
schen Schwarz-Weiß-Look der Nationalmannschaft steht. 

Das Fan-Set – zudem auch eine Tüte „Russisch Brot“, ein
Schminkstift und aufblasbare Applaus-Stäbe gehören – erhält
jeder Käufer von ECCO-Kontaktlinsen als Gratis-Zugabe. 

Fürs Schaufenster gibt es erfolgserprobte Kommunikations-
mittel, wie zum Beispiel ein hochwertiges Seidenbanner, den
Dauerbrenner DIN-A1-Plakat und einen DIN A4-Aufsteller –
und natürlich ein komplettes Fan-Set für die Dekoration. 

Auch ein Medienpaket gehört zum MPG&E-Angebot: Es um-
fasst eine individualisierbare FÜR FANS-Anzeigenvorlage, ein
Online-Banner, ein Social-Media-Posting und eine Kunden-
mailing-Textvorlage – ebenfalls individualisierbar.

Zielgruppe: Träger von individuellen und  
Austauschkontaktlinsen

Die Kampagne mit allen  
Werbemitteln ist für die  
Marke ECCO-Kontaktlinsen  
konzipiert und umfasst  
sowohl Austausch- als auch  
individuelle ECCO-Kontaktlinsen. 

„Mit unserer Kampagne „FÜR FANS 2018“ setzen wir eine Serie
von Verkaufsförderungsmaßnahmen mit aktuellen Themen
fort. Damit wollen wir bei Kundenansprache und Kunden-
bindung Unterstützung leisten und außerdem Kontaktlinsen
attraktiv in Szene setzen – bei unseren Kunden genauso, wie
bei Endverbrauchern“, so Fabian Hasert, Geschäftsführer von
MPG&E.

www.mpge.de

FÜR FANS

Fan-Set

– Anzeige –

die KONTAKTLINSE 12/2017  31

zeitergebnisse neuer Implantate lassen 
auf weitere Erfolge hoffen. 

Glaukomtherapie – gestern, heute, 
morgen 
Dr. med. Christian Wolfram, FEBO, 
MPH, Leiter der Abteilung Versorgungs-
forschung in der Augenheilkunde, Uni-
medizin Mainz, zeichnete die dynami-
sche Entwicklung in der Glaukomthera-
pie nach. Ein neuer Definitionsversuch: 
„Glaukom ist eine progressive und irre-
versible Erkrankung des Sehnervenkop-
fes, bei der es zu einem charakteristi-
schen Absterben von Sehnervenfasern 
kommt mit dem Verlust korrespondieren-
der Gesichtsfeldareale und der Gefahr 
der endgültigen Erblindung. Die Sen-
kung des Augendrucks kann die mecha-
nische Belastung für den Sehnerven und 
somit die Gefahr des Sehverlustes redu-
zieren.“ 
In Deutschland gibt es jährlich ca. 2000 
Neuerblindungen durch Glaukom. Im 
Glaukomzentrum Mainz, das zu den füh-
renden Zentren dieses Faches in Europa 
gehört, werden jährlich mehr als 1200 
Glaukom-Operationen durchgeführt. 
Einmalig in Deutschland ist auch das neu 
eingeführte Kinder-Glaukomzentrum.
Die Behandlung des Glaukoms erfordert 
im Vergleich mit anderen Augenerkran-
kungen die meisten Verschreibungen. 
Daher hat die Glaukomtherapie große 
sozialökonomische Bedeutung. Daten 
zur Verbreitung von Augenkrankheiten 
sowie zu Art und Umfang der flächende-
ckenden ophthalmologischen Versor-
gung sind lt. Dr. Wolfram in Deutschland 
noch Mangelware. Mit dem Zentrum für 
Ophthalmologische Epidemologie und 
Versorgung sollen solche Daten bereitge-
stellt werden.
Versorgungsforschung verbindet dabei 
Methoden und Erkenntnisse verschiede-
ner Disziplinen wie der Epidemologie, 
Gesundheitsökonomie in der medizini-
schen Statistik sowie der Physiologie und 
der empirischen Sozialforschung. Ziel 
dieser Bemühungen ist, dass mehr Pa-
tienten effektiver und zu einem vertret-
baren Kostenaufwand behandelt werden 
können. Es ist hilfreich, wenn Patienten 
aufgrund eines Screenings oder be-
stimmter Auffälligkeiten an den Facharzt 
überwiesen werden. Aber zu einer siche-
ren Diagnose gehört weit mehr. So wen-
det das Glaukom-Diagnostik-Zentrum an 

der Augenklinik Mainz folgende Diagno-
semöglichkeiten an: 
1. Klinische Untersuchung an der Spalt-
lampe mit Pupillenerweiterung
2. Augeninnendruckmessung (Tonome-
trie)
- applanatorisch
- pneumatisch
- Ocular response analyser 
3. Gesichtsfelduntersuchung (Perime-
trie) mit Hilfe verschiedener Methoden
- Weiß-auf-Weiß-Perimetrie
- Frequenzverdopplungsperimetrie
- Flimmerperimetrie
- Kinetische Perimetrie

4. Darstellung des Sehnerven und der re-
tinalen Nervenfaserschicht mit bildge-
benden Verfahren wie Heidelberg Retina 
Tomographie (HRT) und Optischer Ko-
härenz Tomographie (hochauflösendes 
OCT)
5. Hornhautdickenmessung (Pachyme-
trie)
6. Digitale Fotodokumentation des Seh-
nerven
7. Tages-Druckprofil (ambulant)
8. Tag- und Nacht-Druckprofil (stationär 
über zwei bis drei Tage)

Fortsetzung folgt

TAGUNG

Menicon –  
seit 30 Jahren erfolgreich in Deutschland

Im Januar 1988 eröffnete   
Menicon seine erste Nieder-

lassung in Deutschland. 13 Mit-
arbeiter nahmen damals in 
 Offenbach die Arbeit auf. Es gab 
eine formstabile (EX) und eine 
weiche Linse (Soft MA). 
Heute, 30 Jahre später, arbeiten am Standort Frankfurt 38 Mit-
arbeiter und Menicon bietet ein breitgefächertes Spektrum an 
hochwertigen Kontaktlinsen: Tageslinsen im Flat Pack, Silikon-
Hydrogel-Monatslinsen, individuelle weiche sowie hochwertige 
formstabile Linsen mit innovativen Designs und Materialien, 
Keratokonus- und Ortho-K-Linsen, dazu Pflegeprodukte und 
Zubehör. Abgerundet wird das Sortiment durch das Anpasspro-
gramm easyfit. 
Allen Menicon Produkten liegen mehr als 65 Jahre Erfahrung 
mit Kontaktlinsen sowie ein hoher Qualitätsanspruch zugrunde. 
Durch die ständige Verbesserung seiner Technologien und 
Qualitätssicherungssysteme hat Menicon herausragende Ziele 
erreichen können.
Das Menicon Motto ist Programm: «Einfache und erfolgreiche 
Kontaktlinsenanpassungen für alle Menschen.»

www.menicon.de

– Anzeige –
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AO-Info

Supplier Directory – Online (Prices valid as of 01.10.2023, in €, plus VAT)

42,038 PIs monthly, 
(Ø 1st HY 2023, Matomo)

• Runtime of the entry: 12 months, start possible at any time
• Convenient search function by alphabet, brands and product groups

   BASIC

Listing of contact details, brands, keywords/categories free

   Header image

For BASIC/PLUS entry  
(format: 1025 x 400 pixels) 12 months: 300.00 

   PLUS

• Company logo and name above the basic entries 
in the company directory

•   Link to your website
• Link to your company email

12 months: 550.00 

   PREMIUM

• Placement of the entry before the paywall  
• Own header image  
• Company logo 
• Link to your website
• Link to your company email
• Icons + link to your social media channels
• Description of the company
• Media box (articles, downloads, videos)

with your content
   - 1 new message per month

also NEW!
• Additional image under „Brands“
• Company logo in the AO-Info ads in the magazine DER AUGENOPTIKER

12 months: 1,450.00 

Wichtige Dienstleister, Lieferanten 
und Marken auf einen Blick.

Lieferantenverzeichnis GO

Wichtige Dienstleister, Liefe
und Marken auf einen Blick.

Lieferantenverzeichn

feranten 
.

hnis GO
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PRINT JOURNAL + ePaper incl. 4 weeks Basic Job Online* ONLINE ONLY

Optometry/offers 1/4  
4c

1/2  
4c 

1/1  
4c

Offers 
mm b/w mm 4c

Circulation/ 
frequency p.a.

DER AUGENOPTIKER 775.00 1,550.00 3,100 .00 2.20 2.87 10,156 cop. 12x

die KONTAKTLINSE 742.50 1,485.00 2,970.00 2.00 2.75 2,887 cop. 6x

9

All print ads set to type area, specific formats are available upon request, prices in € plus VAT.
Key figures are provided by the publisher and are valid as of 2023.

The optometry channel offers you an optimal  
environment for the placement of your job advert.
The brands of the optometry channel are characterised by a strong 
presence in the market, they have been established in the industry  
for decades – both in print and online.

fachjobs24.de is the job portal of the Konradin Publishing Group.

Fachjobs24.de represents a unique media network built upon 64 print and online 
brands with the highest level of professional competence. 

Double combo package print 
 
 30% discount  

on adver tising rates for  
placements in two magazines

Triple combo package print 
 
 40% discount on  

adver tising rates for placements 
in three magazines

Crafts
690,649 PIs, 

241,938 users, 
76,284 print copies

Industry
570,371 PIs, 

302,401 users, 
197,903 print copies

Architecture
483,249 PIs, 

146,672 users, 
78,440 print copies

Optometry
42,233 PIs, 

22,474 users, 
14,642 print copies

Working World
47,645 PIs, 

31,085 users, 
10,881 print copies

27 print partners  

with 495,981 print  
copies per month

37 online partners 
with 6,034,101 PIs per month 
2,630,709 visits per month

the job portal for your success

Knowledge
4,239.995 PIs, 

1,886,140 users, 
117,831 print copies

Basic Job Premium Job Premium Job +

4 weeks 8 weeks 8 weeks

simple listing simple listing exclusive listing

249.00 299.00 349.00
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Editorial Newsletter (Prices valid as of 01.10.2023, in €, plus VAT)

Editorial Newsletter
Distributed monthly on Thursdays in 
cooperation with DER AUGENOPTIKER  
to over 9,000 qualified recipients
Additionally, there are: 
• 1 special newsletter
• 4 video newsletters
• 4 trade-fair newsletters 

before the opti 2024 trade fair 
(1 newsletter per hall)

Advertising formats and prices

Links:  
all advertising formats possible with links to your website

Data submission: 
7 days before date of dispatch 
via our customer portal: 
kundenportal.konradin.de
File formats: GIF, JPG (DOC additionally 
for text/image ad), tracking code is 
possible, tracking pixels are not built in 
(file size max. 60 KB). With animated 
GIF files, the e-mail may only display 
the first animation frame.

Data submission: Still image max. 770 px wide x 433 px high + video file max. 200 
MB + max. 1,500 characters of text (the first 300 characters will be used for the text/
image ad in the newsletter).

Video newsletter                                               Price

Services:
• Presentation of your video with still image and short text 

in the newsletter
•   Link to your presence in the video section on

www.der-augenoptiker.de
• Runtime: 12 months
• Presence on the YouTube channel of DER AUGENOPTIKER 500.00

1

2

3

4

5

Ugia volo maiorempor sit volorpos nam etur aut
ariorio magnatur, arum iducipis aut quame quation

g p pg p p
sequiatum fugiate occabor estrum imagnihiciis adit

g , p q qariorio magnatur, arum iducipis aut quame quation 

Ad format*/ newsletter Size in pixels (w x h) Price per dispatch

Leaderboard above header 728 x 90 600.00

Full banner 590 x 100 450.00

Text/image ad Image 200 x 150
300 characters of text 
(incl. spaces) + link

500.00

Premium text/image ad Image 550 x 330
300 characters of text 
(incl. spaces) + link

700.00

Image ad Image 550 x 330 600.00

All advertising formats can include links to your website.
Size and position of ad formats shown are for illustrative purposes only.

1

2

3

4

5

Video Newsletter
Eye-catching – 
clearly structured – 
long-term success 

Published 4 times a year, see page 11
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Editorial Newsletter – Dates and Topics
Exclusive Newsletter (Prices valid as of 01.10.2023, in €, plus VAT)

Exclusive newsletter                                                                                           Price

per dispatch to 9,019 addresses 2,500.00

Month Editorial 
newsletter

Special 
newsletter

Video
newsletter

January 18.01.2024 03., 04., 05. and 06.01.2024 
trade fair newsletter for opti!

February 15.02.2024

March 21.03.2024 25.03.2024
Sports optics

28.03.2024

April 18.04.2024

May 16.05.2024

June 20.06.2024 27.06.2024

July 18.07.2024

August 15.08.2024

September 19.09.2024 26.09.2024

October 17.10.2024

November 21.11.2024

December 19.12.2024 12.12.2024

Editorial Newsletter – Dates and Topics 2024

Exclusive newsletter
Individually bookable exclusive 
newsletter in cooperation with the 
magazine DER AUGENOPTIKER. 
For you as the sole cooperation 
partner, this newsletter ensures the 
greatest possible exclusivity for your 
message. The layout corresponds to
the corporate design of die KONTAKTLINSE. 

The newsletter contains 
•  Welcome text
•  Contact details
•  Company logo
•    3-5 individual articles from your company, 

including images
•  Imprint

It‘s as simple as that:
You receive an editable PDF form to send us 
your text. You also send us your logo and images.
We take care of the rest. 

Data delivery: 10 days prior to dispatch date by e-mail to: 
auftragsmanagement@konradin.de



Market research: 
We offer market 
studies, target group 
surveys, advertising 
effectiveness research, 
etc. – in collaboration 
with professional 
market research 
companies.

Print: 
We specialise in 
complex catalogue 
productions involving 
different languages
or versions as well as 
standardised 
catalogues. More at: 
konradindruck.de

Trade Media 
of the Konradin Media Group   

The Konradin Media Group is one of the 
largest suppliers of specialist information 
in the German-speaking world. Its portfolio 
comprises some 50 specialist media, 
science magazines, online portals and 
events series. 

For more information on our portfolio
in the fields of architecture, crafts, 
industry, eye care, fine living and 
knowledge, please visit 
www.konradin.de

DER AUGENOPTIKER
The specialist magazine for trade and industry with
– Jobs & more – one of the largest job and 
opportunity portals in the optical industry.

Readership
The industry's decision-makers: self-employed 
and employed opticians, leading employees from 
the industry, purchasers and retailers.

die KONTAKTLINSE
Oldest and most renowned German-speaking 
trade magazine for contact lenses.

Readership
Opticians, optometrists, students, experts from 
related disciplines as well as experts from the 
contact-lens industry.

Corporate publishing:
We produce corporate 
communication tailored 
to your target group, in 
print and online, from 
customer magazines to 
web portals. 
Visit konradin.de
for more details.
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