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57. Jahrgang  

www.kon-online.de 

Frischen Sie Ihr 1day-Programm auf
Kontaktieren Sie Ihre MPG&E-Gebietsver-
kaufsleitung oder unsere fusion-Hotline: 
+49 (0)43 22 750-500.

Premium: fusion 1days 
mit einzigartigen USPs w
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fusion 1day

fusion 1day astigma

fusion 1day presbyo

fusion 1day vista

EIN 
FACH 

ANPAS 
SEN 

EIN 
FACH 

ANPAS 
SEN 

fusion
1day

›  Asphärisch, torisch, afokal und EDOF*
›  doppelter Komfort durch fusiontechnology™ 
    und mit zwei integrierten Augenbefeuchtern
›  sicheres innovatives Anpasskonzept
›  natürlich exzellente Korrektion
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Fachzeitschrift

1 Titelporträt

 01 Titel: die KONTAKTLINSE

 02 Kurzcharakteristik:

   die KONTAKTLINSE ist die älteste und renommierteste kontaktologische, 
deutschsprachige Fachzeitschrift. Sie berichtet frei und unabhängig von 
Verbänden oder anderen Institutionen.

   die KONTAKTLINSE informiert über aktuelle, fachbezogene Forschungs-
publikationen aus den Bereichen Kontaktlinse und vorderer Augenabschnitt und 
alles, was Kontaktlinsenanpasser  – egal ob Anfänger oder Profi  – in ihrer 
täglichen Praxis unterstützt. Sie veröff entlicht darüber hinaus klinische Beiträge 
in Form von Fall studien, regelmäßige Buchbesprechungen, Kongress- und 
Industrieberichte sowie Verbandsinformationen. 

 03 Zielgruppe:

   Augenoptiker, Optometristen, Studenten beider Berufsgruppen, Experten 
benachbarter Disziplinen sowie Fachleute der Kontaktlinsenindustrie.

 04 Erscheinungsweise:  6 Ausgaben

 05 Heftformat: DIN A4

 06 Jahrgang:  58. Jahrgang 2024

 07 Bezugspreis:   Jahresabonnement: Inland 151,20 €, Ausland 157,80 €

 08 Organ: —

 09 Mitgliedschaften: —

 10 Verlag: Konradin-Verlag Robert Kohlhammer GmbH

11  Herausgeberin: Katja Kohlhammer

 12  Anzeigen:   Anzeigenleitung: 
Petra Sonnenfroh-Kost
Phone +49 711 7594-306, Fax -390
petra.sonnenfroh-kost@konradin.de

Anzeigenverkaufsleitung: 
Sonja Schäfer 
Phone +49 711 7594-307
sonja.schaefer@konradin.de

Mediaberatung: 
Andrea Kimmich
Phone +49 711 7594-471
andrea.kimmich@konradin.de

Auftragsmanagement:
Angelika Rottländer 
Phone +49 711 7594-316 
angelika.rottlaender@konradin.de

 13 Redaktion:  Theo Mahr, Chefredakteur
     Phone +49 711 7594-240
     theo.mahr@konradin.de

 14  Umfangsanalyse 2022 = 8 Ausgaben

  Gesamtumfang:      288 Seiten = 100,0%
  Redaktionsteil:      235 Seiten = 81,6%
  Anzeigenteil:         53 Seiten = 18,4%
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Konradin-Verbreitung mit Garantie

1 2

Magazin Kontaktchancen

Empfängeradressen
Printmagazin
per Postversand 2.887

Magazin gesamt
pro Erscheinungstermin 2.887
(Zzgl. Print-Mitleser)

Newsletter – in Kooperation mit DER AUGENOPTIKER

Empfängeradressen

Redaktions-Newsletter 9.019 Themenspezial-Newsletter
Exklusiv-Newsletter
Video-Newsletter

Newsletter
pro Aussendung 9.019

Website – in Kooperation mit DER AUGENOPTIKER

www.kon-online.de 
+ 
www.der-augenoptiker.de

Website 
Pro Monat PI: 42.233
 User: 22.474

(In Messemonaten bis rund 80.000 PIs)

Newsletter-Reporting, Juli 2023 Matomo, 1. HJ 2023

1
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Fachzeitschrift

Termin- und Themenplan 2024

Änderungen vorbehalten

Ausgabe Anzeigen- und 
Redaktionsschluss

Erscheinungs-
termin

Themen Mehraufl age/
Sonderverbreitung

Messen

In jeder Ausgabe: Produkt- und Branchennews, Studien- und Fachbeiträge, sowie Tagungs-, Messe- und Veranstaltungsberichte

1
Februar

22.01.2024 14.02.2024 Kontaktlinsen-News von der opti 2024
opti 
München, 12.01. - 14.01.2024

MIDO, 
Mailand, 03.02. - 05.02.2024

AAD 
Düsseldorf, 06.03. - 09.03.2024
  
WVAO Wissensforum
Mainz, 20.04. - 21.04.2024

DOC 
Nürnberg, 20.06. - 22.06.2024

Silmo
Paris, 02.10. - 05.10.2024

DOG-Kongress
Berlin, 10.10.-13.10.2024

SICHT.KONTAKTE
Oktober 2024   

opti
München, 31.01. - 02.02.2025

2
April

22.03.2024 18.04.2024 Geräte und Technik von der opti 2024

3
Juni

21.05.2024 14.06.2024 Trockenes Auge

4
August

23.07.2024 15.08.2024 Orthokeratologie, Myopie 200 Exemplare
SICHT.KONTAKTE

5
Oktober

23.09.2024 17.10.2024 Optometrie und Telemedizin

6
Dezember

20.11.2024 13.12.2024 News von der SICHT.KONTAKTE 2024
Messeausgabe zur opti 2025

150 Exemplare 
opti 2025
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Anzeigenpreise und Formate

Formate Grund -
preis
s/w

Gesamt-
preis
4-farbig

Formate: Breite x Höhe in mm
Anschnitt: zzgl. 3 mm Beschnitt

Satzspiegel  Anschnitt

1/1 Seite 

2.  Umschlagseite
3.  Umschlagseite
4.  Umschlagseite
rechte Seite neben Inhalt

2.030,–

2.330,–

3.200,–

3.300,–
3.200,–
3.500,–
3.500,–

188 x 270 210 x 297

1/2 Seite 1.065,– 1.950,– quer
hoch

4sp
2sp

188 x 133
92 x 270

210 x 150
103 x 297

1/3 Seite

hoch rechts außen 
neben Editorial

715,–

865,–

1.300,–

1.450,–

quer
hoch

4sp 188 x  88
  60 x 270

210 x 105
 71 x 297

1/4 Seite 665,– 1.100,– quer

hoch

4sp
2sp
1sp

188 x  65
92 x 133
44 x 270

210 x  82
103 x 150

55 x 297

1/8 Seite 375,– 600,– quer

hoch

4sp
2sp
1sp

188 x  32
92 x  65
44 x 133

210 x  49
103 x  82

55 x 150

Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten. Weitere Formate auf Anfrage, Sonderfarben auf Anfrage.
Bei kleineren Anzeigen berechnen wir als Farbzuschlag pro Farbe 25% vom Anzeigenpreis s/w.

Titelanzeige

Richtlinien für die Titelanzeige: 
•  Format: 180 mm breit x 125 mm hoch
•  Titelmotiv mit Vorbehalt der redaktionellen Prüfung! 
•  Auf dem Titelseitenmotiv darf keine Anschrift 

abgebildet werden. 
• Aufl ösung des Bildes: mind. 300 dpi  2.200, –

Beihefter

(rabattierbar, 1 Schaltung = 1/1 Anzeigenseite):
benötigte Aufl age: 3.000 Exemplare
2 Blatt = 4 Seiten, 80–134 g/qm 4.500, –
Preis ab 135g/qm und technische 
Daten/Formate auf Anfrage
Lieferanschrift: Lieferung frei Konradin Druck GmbH
 Kohlhammerstraße 15, 70771 Leinfelden-Echterdingen,
Liefervermerk: Für „die KONTAKTLINSE“, Ausgabe (Nr.),
Zeiten: Montag bis Freitag 8:00-20:00 Uhr 
Euro-Palettenmaß: 80 x 120 cm (Höhe max. 110 cm)

Beilagen

Max. Format: 200 x 290 mm
Benötigte Aufl age: 3.000 Exemplare
Berechnete Aufl age: 2.887 Exemplare
Preis pro Tsd. inkl. Postgebühr bis 25 g 260, – 

Lieferanschrift: Lieferung frei Beck Servicepack GmbH,
Raiff eisenstraße 25, 70794 Filderstadt 
Liefervermerk: Für „die KONTAKTLINSE“, Ausgabe (Nr.),
Zeiten: Montag bis Freitag 7.30-16.00 Uhr
Euro-Palettenmaß: 80 x 120 cm (Höhe max. 110 cm)

Fachzeitschrift

Preisliste Nr. 45 (Preise gültig ab 01.10.2023, in €, zzgl. MwSt.)
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Zeitschriftenformat:
Beschnitten: 210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4
Unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch

Satzspiegel: 188 mm breit x 270 mm hoch

Druck/Bindung: Bogen-Off setdruck, Rückstichheftung

Platzierung: bindende Platzierungsvorschriften (ab 1/4 Seite): 
10% Zuschlag auf den Grundpreis s/w

Farbe:
Druckfarben (CMYK) nach ISO 2846-1, andere Farbwerte gelten als Sonder farbe. 

Rabatte:
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr).  Farbzuschläge werden 
rabattiert, ebenso Beihefter (1 Schaltung = 1/1 Anzeigenseite). Beilagen werden 
nicht rabattiert.

Malstaff el: 2 Anzeigen 4 Anzeigen 6 Anzeigen 12 Anzeigen

5% 10% 15% 20%

Mengenstaff el: 1 Seite 2 Seiten 4 Seiten 6 Seiten

5% 10% 15% 20%

Grundpreis s/w 4c

Stellengesuche 1-sp., 44 mm breit, pro mm 1,00 1,45

Stellenangebote/Gelegenheitsanzeigen 1-sp., 44 mm breit, pro mm 2,00 2,75

Empfehlungsanzeigen 1-sp., 44 mm breit, pro mm 2,12 3,71

Chiff re-Gebühr inkl. Off erten-Porto 17,–

Sonderwerbeformen:  
Beihefter/Beilagen, siehe Seite 5, aufgeklebte Werbemittel auf Anfrage

Kontakt: 
Beratung, Buchung: siehe Gesprächspartner Seite 2

Auftragsmanagement:
Auftragsbestätigungen, Rechnungen, Belege, Datenanlieferung + technische Details:
Angelika Rottländer, Phone +49 711 7594-316, angelika.rottlaender@konradin.de

Datenlieferung:
Nutzen Sie zur Datenübermittlung unser Anzeigenportal www.konradin-ad.de
1. PDF-Anzeigen (automatische Prüfung)
2. off ene Datei (über Upload-Maske, Daten bitte gepackt übermitteln)
Bei Rückfragen: Phone +49 711 7594-718 (8–17.30 Uhr)

Bedingungen:
Vor einer digitalen Anzeigenübermittlung muss der Anzeigenab teilung ein 
entsprechender Anzeigenauftrag vorliegen. Es gelten die Anzeigenschluss-Termine 
laut Termin- und Themen plan. Zur Kontrolle der übermittelten Anzeige wird ein 1:1 
Ausdruck benötigt, bzw. bei Farbanzeigen ein farbverbindlicher Proof oder ein 
Andruck. Werbung muss in Abgrenzung vom redaktionellen Teil als solche erkennbar 
sein, ein gebuchtes Werbeformat (Anzeige, Beihefter, Beilage usw.) darf jeweils nur 
das Angebot eines Werbetreibenden enthalten.

Zahlungsbedingungen:
Bei Bankeinzug, Vorauszahlung und bei Zahlung innerhalb 10 Tagen nach 
Rechnungsdatum 2% Skonto, sonst spätestens 30 Tage nach Rechnungsdatum 
ohne Abzug. USt-IdNr. DE 811 236 132

Bankverbindung:
Baden-Württembergische Bank, BIC: SOLADEST600, 
IBAN: DE28 6005 0101 0002 6238 87

Unsere Allgemeinen Geschäftsbedingungen (AGB) fi nden Sie unter 
www.konradin.de. Wir senden sie Ihnen auf Anfrage auch gerne zu.

Fachzeitschrift

Preisliste Nr. 45 (Preise gültig ab 01.10.2023, in €, zzgl. MwSt.)
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ACUVUE OASYS® 1-Day: unübertroffener Tragekomfort für vielseitig Aktive

Sport, Bildschirmarbeit, Ausgehen – unser aktiver Lifestyle 
stellt ganz unterschiedliche Sehanforderungen. Mit  
ACUVUE OASYS® 1-Day Tageslinsen sind Kontaktlinsen- 
träger für jede Herausforderung gerüstet und genießen  
unübertroffenen  Tragekomfort von morgens bis zum Ende 
des Tages.1

Viele Menschen sind enorm aktiv: Sie arbeiten viel, treiben 
Sport, pflegen vielfältige Hobbys und gehen gerne aus. Die 
wechselnden und anspruchsvollen Umgebungsbedingungen 
verlangen den Augen tagtäglich Höchstleistungen ab und 
 können den Tränenfilm destabilisieren. Die Folge: müde  
Augen und Trockenheitssymptome.

ACUVUE OASYS® 1-Day und ACUVUE OASYS® 1-Day for ASTIGMATISM – 
die Tageslinsen für vielseitig aktive Menschen und den digitalen Alltag

Vielseitig aktive Menschen klagen besonders häufig über Symptome 
wie müde, trockene und gereizte Augen.

Perfekte Sehqualität auch bei Astigmatismus
Mit ACUVUE OASYS® 1-Day for ASTIGMATISM profitieren auch
Menschen mit Hornhautverkrümmung von den Vorteilen der
HydraLuxe™ Technologie – und von einer perfekten Sehqualität.
Das einzigartige Lidschlag-Stabilisations-Design macht sich den
natürlichen Lidschlag zunutze, um die torische Linse bei jedem
Blinzeln korrekt zu positionieren. So behalten Kontaktlinsenträ-
ger mit Hornhautverkrümmung auch bei schnellen oder starken
Kopf- und Augenbewegungen stets klare Sicht.  Aktuelle Studien
bescheinigen ACUVUE OASYS® 1-Day for  ASTIGMATISM einen
stabileren Sitz, eine höhere Rotations stabilität sowie in allen
Blickrichtungen eine gleichmäßigere Sehleistung als Kontakt-
linsen mit Prismenballast-Design.4, 5

Studie bestätigt Überlegenheit  
der ACUVUE® Ein-Tages-Kontaktlinsen
Dass ACUVUE® Tageslinsen in gleich mehreren Punkten über-
legen sind, bestätigt eine Blind-Studie: 119 Teilnehmer, die
eine Woche lang ACUVUE OASYS® 1-Day gegen eine Silikon-
Hydrogel-Kontaktlinse eines Mitbewerbers getestet haben,
 bevorzugten ACUVUE OASYS® 1-Day sowohl hinsichtlich
 Tragekomfort und Sehqualität als auch in punkto Handhabung
– und das am Morgen ebenso wie am Abend.6

Quellen
1.  JJVCC data on file 2015, 1-week DW study, n=119 soft CL wearers, 81.5% rarely/never experienced eye  

fatigue.
2.  JJVCC Data on file 2015, HydraLuxe™ Technology
3.  JJVCC data on file 2015, 1-week DW study, n=119 soft CL wearers, 81.5% rarely/never experienced eye  

fatigue.
4.  JJVCI-Archivdaten, 2016. Designmerkmale und Performance von Kontaktlinsen der Marke ACUVUE OASYS® 

1-Day with HydraLuxeTM Technology for ASTIGMATISM.
5.  Chamberlain P, Morgan PB, Moody KJ, Maldonado-Codina C. Fluctuation in visual acuity during soft toric 

contact lens wear. Optom Vis Sci 2011 Apr 1;88(4):E534-8.
6.  JJVCC data on file 2015, masked, randomized, bilateral crossover design, 1-week DW study conducted in the 

US, n=119 soft CL wearers.

ACUVUE OASYS® 1-Day, ACUVUE OASYS® 1-Day for ASTIG-
MATISM und HydraLuxe™ sind eingetragene Marken der
Johnson & Johnson Medical GmbH. Johnson & Johnson Vision
ist Teil der Johnson & Johnson Medical GmbH. 
© Johnson & Johnson Medical GmbH 2019.

www.jnjvisioncare.de

Die sphärischen und torischen Kontaktlinsen der  
ACUVUE OASYS® 1-Day Familie von Johnson & Johnson  
Vision werden den hohen Sehanforderungen vielseitig  
aktiver Menschen auf perfekte Weise gerecht. Dank der 
inno vativen HydraLuxeTM Technologie2 verhält sich  
ACUVUE OASYS® 1-Day wie ein Teil des natürlichen Tränen-
films und sorgt für ein angenehmes, ermüdungsfreies Trage-
gefühl und perfekte Sehqualität in jeder Situation – bis zum 
Ende des Tages. Acht von zehn befragten Trägern berichteten 
dementsprechend, dass sie mit ACUVUE OASYS® 1-Day nie 
oder nur selten Symptome von Augenermüdung erlebten.3

– Anzeige –

KL_die Kontaktlinse/05/2019/Druckstruktur_KL - Seite 33 KRAM - 03.05.2019 09:48

Platzieren Sie Ihr Advertorial

Fachzeitschrift

Advertorial (Preise gültig ab 01.10.2023, in €, zzgl. MwSt.)

Dateiformate:  TIF, JPG, EPS
Bildaufl ösung:  300 dpi

•  Die Advertorials werden gesammelt in der Rubrik Industriemitteilungen 
platziert und als Anzeige gekennzeichnet.

• Advertorials sind nicht rabattierbar oder AE-provisionsfähig!

Advertorial 1/1 Seite

Bis zu 4 Bilder, Logo, 
Webadresse 
max. 4.300 Zeichen  1.250,–

Advertorial 1/2 Seite (hoch oder quer)

Bis zu 2 Bilder, Logo, 
Webadresse
max. 2.100 Zeichen 750,–

Advertorial 1/4 Seite

1 Bild, Logo, 
Webadresse
max 1.000 Zeichen 450,–

Bei den abgebildeten Seiten handelt es sich um 
Muster-Layouts. Diese sind somit nicht verbindlich.

206/2016   die KontaKtlinse

AdvertoriAl   

Et volo qui corum reprae 
omnisci atibersperis eatemp

Eidem nossin enis sit liae illoratem niet volorer rovides sima-
io in cupta cum im que vent.Oditior empernam si occatur, 

ant oditae quae sit facerfere, eici que ventio. Et volo qui corum 
reprae omnisci atibersperis eatempo reneseq uidipsus dolorum 
num eium ressiminia voluptio. Ut aut quas eaquuntio ipsa in-
ctur repro con precti doluptatem que volor sunt.Gia voluptae 
nonsed ut et qui as ulparcim eatem est odit ipienda nihillessi 

Eidem nossin enis sit liae illoratem niet volorer rovides simaio 
in cupta cum im que vent.Oditior empernam si occatur, ant odi-
tae quae sit facerfere, eici que ventio. Et volo qui corum reprae 
omnisci atibersperis eatempo reneseq uidipsus dolorum num 
eium ressiminia voluptio. Ut aut quas eaquuntio ipsa inctur re-
pro con precti doluptatem que volor sunt.Gia voluptae nonsed 
ut et qui as ulparcim eatem est odit ipienda nihillessi tem fuga. 
Et aut essecearum que volendit arum eturiscimus ipsame pro et 
aut mi, tet quate velitatetur sumquis modi aut fuga. Modia pelit 
et fuga. Uptios eossequiae eum que volendit arum eturiscimus 
ipsame pro et aut mi, tet quate velitatetur sumquis modi aut 
fuga. Modia pelit et fuga. Uptios eossequiae eum ex ex expe-
rum eius aut quaspereic torioratiat quatur.Derum non pa quae-
ro blaut occabopereic torioratiat quatur.Derum non pa quaero 
blaut occabopereic torioratiat quatur.Derum non pa quaero 
blaut occabopereic torioratiptatu rempeli tatur, se viditiis ma-
ximagnis ex es ee non pedit parchillo blabori dolorestrunt ero 
temquam ipis dolore voloria ernate porrorem. Dam dolore.

www.omnisci-atibersperis.de

Et volo qui corum reprae 
omnisci atibersperis eatemp

Eidem nossin enis sit 
liae illoratem niet vo-

lorer rovides simaio in 
cupta cum im que vent.
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catur, ant oditae quae sit 
facerfere, eici que ventio. 
Et volo qui corum rep-
rae omnisci atibersperis 
eatempo reneseq uidipsus 
dolorum num eium res-
siminia voluptio. Ut aut quas eaquuntio ipsa inctur repro con 
precti doluptatem que volor sunt.Gia voluptae nonsed ut et qui 
as ulparcim eatem est odit ipienda nihillessi tem fuga. Et aut 
essecearum que volendit arum eturiscimus ipsame pro et aut 
mi, tet quate velitatetur sumquis modi aut fuga. Modia pelit et 
fuga. Uptios eossequiae eum ex ex experum eius aut quaspereic 

Et volo qui corum reprae 
omnisci atibersperis eatemp

Eidem nossin enis sit liae illoratem niet volorer rovides sima-
io in cupta cum im que vent.Oditior empernam si occatur, 

ant oditae quae sit facerfere, eici que ventio. Et volo qui corum 
reprae omnisci atibersperis eatempo reneseq uidipsus dolorum 

num eium ressiminia voluptio. 
Ut aut quas eaquuntio ipsa inctur 
repro con precti doluptatem que 
volor sunt.Gia voluptae nonsed ut 
et qui as ulparcim eatem est odit 
ipienda nihillessi tem fuga. Et aut 
essecearum que volendit arum 
eturiscimus ipsame pro et aut mi, 
tet quate velitatetur sumquis modi 
aut fuga. Modia pelit et fuga. Up-
tios eossequiae eum ex ex expe-
rum eius aut quaspereic torioratiat 
quatur.Derum non pa quaero blaut 

www.omnisci-atibersperis.dewww.omnisci-atibersperis.de

SPEZIALKontaktlinsen bei Astigmatismus

In Abhängigkeit von ihrem Flächenaufbau werden FST, BST, 
CPE und SPE Kontaktlinsen unterschieden. Designbestim-
mung, Parameterberechnung und Anpassung dieser Kon-
taktlinsen ist verhältnismäßig unkompliziert. Welches Kon-
taktlinsendesign verwendet wird, richtet sich jeweils nach 
der Hornhautradiendifferenz sowie dem Refraktionsastig-
matismus und kann anhand eines einfachen Flussdia-
gramms bestimmt werden.
In der Regel erfolgt die Berechnung der erforderlichen Basis-
kurven dieser Kontaktlinsen unter Anwendung einer einfa-
chen Gleichung, bzw. eines Fit Factors. Sehr häufig kommt 
dazu der Mandell-Moore Bitoric Fit Factor zur Anwendung. 
Die Nutzung einer speziellen Computersoftware stellt eine 
weitere Option hierzu dar.
Generell ist es dabei es von Vorteil, Hornhautradien und 
auch Rückflächenradien in Dioptrien anzugeben. Sowohl 
die Auswahl, Anpassung und Beurteilung diagnostischer 
Kontaktlinsen, als auch die Berechnung empirischer Kon-
taktlinsen wird in der Praxis genutzt, wobei ersteres bevor-
zugt wird.
Für gewöhnlich sind die dazu verwendeten SPE Kontaktlin-
sen in überschaubaren Anpass-Sätzen mit Basiskurvendiffe-
renzen von 2,00, 3,00 und 4,00 dpt erhältlich, was eine ziel-
gerichtete Versorgung nahezu aller Hornhäute ermöglicht. 
Häufig resultiert eine solche Anpassung in der Bestellung 
von SPE Kontaktlinsen, was optische Vorteile für den Kon-
taktlinsenträger bietet, da diese Kontaktlinsen auf dem Auge 
rotieren können, ohne dass die Sehleistung dadurch beein-
flusst wird.

Literatur
– AOCLE. Contact Lens Clinical Pocket Guide. Association of Op-

tometric Contact Lens Educators, 2014.
– Edward S. Bennett and Vinita A. Henry. Clinical Manual of 

Contact Lenses. Lippincott, Williams & Wilkins, 3rd edition, 
2009.

– Karen Blackmore, Nicci Bachand, Edward S Bennett, and Vinita 
A Henry. Gas Permeable Toric Use and Applications: Survey of 
Section on Cornea and Contact Lens Diplomates of the Ameri-
can Academy of Optometry. Optometry, 77(1):17-22, 2006.

– John M. Jackson. Tune Up Your Toric Fits. Contact Lens Spect-
rum, 29, 2014.

– Robert B Mandell and Christopher F Moore. A Bitoric Guide 
That Is Really Simple. Contact Lens Spectrum,3:83-85, 1988.

Korrespondierender Autor:  
Dr. Frank Spors 
E-Mail: fspors@mail.com
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MPG&E unterstützt seine 
Kunden im Rahmen der 

Fußball-Weltmeisterschaft, um 
Kontaktlinsenverkauf und 
Neukundenakquise zu fördern. 
Start der neuen Kampagne ist 
April.

Mit ihrer neuen „FÜR FANS“-
Kampagne nutzen die Bor des-
hol mer Kontaktlinsenspezialis-
ten die Gelegenheit, um vor 
dem Hintergrund der Fuß ball-
Weltmeisterschaft Aufmerksamkeit für Kontaktlinsen zu erre-
gen – bei Augenoptikern und Kontaktlinsenträgern. 

Eine umfassende Ausstattung für teilnehmende Kontaktlinsen-
experten verbindet Schaufensterdekoration mit einem Fan-Set,
in dessen Mittelpunkt ein eigens gestaltetes Fan-Shirt im klassi-
schen Schwarz-Weiß-Look der Nationalmannschaft steht. 

Das Fan-Set – zudem auch eine Tüte „Russisch Brot“, ein
Schminkstift und aufblasbare Applaus-Stäbe gehören – erhält
jeder Käufer von ECCO-Kontaktlinsen als Gratis-Zugabe. 

Fürs Schaufenster gibt es erfolgserprobte Kommunikations-
mittel, wie zum Beispiel ein hochwertiges Seidenbanner, den
Dauerbrenner DIN-A1-Plakat und einen DIN A4-Aufsteller –
und natürlich ein komplettes Fan-Set für die Dekoration. 

Auch ein Medienpaket gehört zum MPG&E-Angebot: Es um-
fasst eine individualisierbare FÜR FANS-Anzeigenvorlage, ein
Online-Banner, ein Social-Media-Posting und eine Kunden-
mailing-Textvorlage – ebenfalls individualisierbar.

Zielgruppe: Träger von individuellen und  
Austauschkontaktlinsen

Die Kampagne mit allen  
Werbemitteln ist für die  
Marke ECCO-Kontaktlinsen  
konzipiert und umfasst  
sowohl Austausch- als auch  
individuelle ECCO-Kontaktlinsen. 

„Mit unserer Kampagne „FÜR FANS 2018“ setzen wir eine Serie
von Verkaufsförderungsmaßnahmen mit aktuellen Themen
fort. Damit wollen wir bei Kundenansprache und Kunden-
bindung Unterstützung leisten und außerdem Kontaktlinsen
attraktiv in Szene setzen – bei unseren Kunden genauso, wie
bei Endverbrauchern“, so Fabian Hasert, Geschäftsführer von
MPG&E.

www.mpge.de

FÜR FANS

Fan-Set

– Anzeige –
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zeitergebnisse neuer Implantate lassen 
auf weitere Erfolge hoffen. 

Glaukomtherapie – gestern, heute, 
morgen 
Dr. med. Christian Wolfram, FEBO, 
MPH, Leiter der Abteilung Versorgungs-
forschung in der Augenheilkunde, Uni-
medizin Mainz, zeichnete die dynami-
sche Entwicklung in der Glaukomthera-
pie nach. Ein neuer Definitionsversuch: 
„Glaukom ist eine progressive und irre-
versible Erkrankung des Sehnervenkop-
fes, bei der es zu einem charakteristi-
schen Absterben von Sehnervenfasern 
kommt mit dem Verlust korrespondieren-
der Gesichtsfeldareale und der Gefahr 
der endgültigen Erblindung. Die Sen-
kung des Augendrucks kann die mecha-
nische Belastung für den Sehnerven und 
somit die Gefahr des Sehverlustes redu-
zieren.“ 
In Deutschland gibt es jährlich ca. 2000 
Neuerblindungen durch Glaukom. Im 
Glaukomzentrum Mainz, das zu den füh-
renden Zentren dieses Faches in Europa 
gehört, werden jährlich mehr als 1200 
Glaukom-Operationen durchgeführt. 
Einmalig in Deutschland ist auch das neu 
eingeführte Kinder-Glaukomzentrum.
Die Behandlung des Glaukoms erfordert 
im Vergleich mit anderen Augenerkran-
kungen die meisten Verschreibungen. 
Daher hat die Glaukomtherapie große 
sozialökonomische Bedeutung. Daten 
zur Verbreitung von Augenkrankheiten 
sowie zu Art und Umfang der flächende-
ckenden ophthalmologischen Versor-
gung sind lt. Dr. Wolfram in Deutschland 
noch Mangelware. Mit dem Zentrum für 
Ophthalmologische Epidemologie und 
Versorgung sollen solche Daten bereitge-
stellt werden.
Versorgungsforschung verbindet dabei 
Methoden und Erkenntnisse verschiede-
ner Disziplinen wie der Epidemologie, 
Gesundheitsökonomie in der medizini-
schen Statistik sowie der Physiologie und 
der empirischen Sozialforschung. Ziel 
dieser Bemühungen ist, dass mehr Pa-
tienten effektiver und zu einem vertret-
baren Kostenaufwand behandelt werden 
können. Es ist hilfreich, wenn Patienten 
aufgrund eines Screenings oder be-
stimmter Auffälligkeiten an den Facharzt 
überwiesen werden. Aber zu einer siche-
ren Diagnose gehört weit mehr. So wen-
det das Glaukom-Diagnostik-Zentrum an 

der Augenklinik Mainz folgende Diagno-
semöglichkeiten an: 
1. Klinische Untersuchung an der Spalt-
lampe mit Pupillenerweiterung
2. Augeninnendruckmessung (Tonome-
trie)
- applanatorisch
- pneumatisch
- Ocular response analyser 
3. Gesichtsfelduntersuchung (Perime-
trie) mit Hilfe verschiedener Methoden
- Weiß-auf-Weiß-Perimetrie
- Frequenzverdopplungsperimetrie
- Flimmerperimetrie
- Kinetische Perimetrie

4. Darstellung des Sehnerven und der re-
tinalen Nervenfaserschicht mit bildge-
benden Verfahren wie Heidelberg Retina 
Tomographie (HRT) und Optischer Ko-
härenz Tomographie (hochauflösendes 
OCT)
5. Hornhautdickenmessung (Pachyme-
trie)
6. Digitale Fotodokumentation des Seh-
nerven
7. Tages-Druckprofil (ambulant)
8. Tag- und Nacht-Druckprofil (stationär 
über zwei bis drei Tage)

Fortsetzung folgt

TAGUNG

Menicon –  
seit 30 Jahren erfolgreich in Deutschland

Im Januar 1988 eröffnete   
Menicon seine erste Nieder-

lassung in Deutschland. 13 Mit-
arbeiter nahmen damals in 
 Offenbach die Arbeit auf. Es gab 
eine formstabile (EX) und eine 
weiche Linse (Soft MA). 
Heute, 30 Jahre später, arbeiten am Standort Frankfurt 38 Mit-
arbeiter und Menicon bietet ein breitgefächertes Spektrum an 
hochwertigen Kontaktlinsen: Tageslinsen im Flat Pack, Silikon-
Hydrogel-Monatslinsen, individuelle weiche sowie hochwertige 
formstabile Linsen mit innovativen Designs und Materialien, 
Keratokonus- und Ortho-K-Linsen, dazu Pflegeprodukte und 
Zubehör. Abgerundet wird das Sortiment durch das Anpasspro-
gramm easyfit. 
Allen Menicon Produkten liegen mehr als 65 Jahre Erfahrung 
mit Kontaktlinsen sowie ein hoher Qualitätsanspruch zugrunde. 
Durch die ständige Verbesserung seiner Technologien und 
Qualitätssicherungssysteme hat Menicon herausragende Ziele 
erreichen können.
Das Menicon Motto ist Programm: «Einfache und erfolgreiche 
Kontaktlinsenanpassungen für alle Menschen.»

www.menicon.de

– Anzeige –
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AO-Info

Lieferantenverzeichnis – Online (Preise gültig ab 01.10.2023, in €, zzgl. MwSt.)

42.038 PI‘s monatlich, 
(Ø 1. HJ 2023, Matomo)

• Eintrags-Laufzeit: 12 Monate, Start jederzeit möglich
• komfortable Suchfunktion nach Alphabet, Marken und Produktgruppen

   BASIS

Nennung von Kontaktdaten, Marken, Stichworte/Kategorien gratis

   Headerbild

Für BASIS-/PLUS-Eintrag 
(Format: 1025 x 400 Pixel) 12 Monate: 300,– 

   PLUS

•  Firmenlogo und -name in der Firmenübersicht vor 
den Basiseinträgen

•   Verlinkung auf Ihre Website
•  Firmen-E-Mail verlinkt

12 Monate: 550,– 

   PREMIUM

•  Platzierung des Eintrages vor der 
Bezahlschranke 

•  Eigenes Headerbild  
•  Firmenlogo 
•  Verlinkung auf Ihre Website
• F irmen-E-Mail verlinkt
•  Icons + Verlinkung auf Ihre Social-Media-Kanäle 
•  Beschreibung zum Unternehmen
•  Medienbox (Beiträge, Downloads, Videos)

mit Ihren Inhalten
     - pro Monat 1 neue Meldung

und NEU!
•  Zusätzliches Bild unter „Marken“
•  Firmenlogo in den AO-Info-Anzeigen im Magazin DER AUGENOPTIKER

12 Monate: 1.450,– 

Wichtige Dienstleister, Lieferanten 
und Marken auf einen Blick.

Lieferantenverzeichnis GO

Wichtige Dienstleister, Lieferanten 
und Marken auf einen Blick.

Lieferantenverzeichnis

Wichtige Dienstleister, Lieferanten 
und Marken auf einen Blick.

Lieferantenverzeichnis GO
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PRINT-MAGAZIN + ePaper inkl. 4 Wochen Basis Job Online* ONLINE ONLY

	Augenoptik/Angebote 1/4  
4c

1/2  
4c 

1/1  
4c

Angebote 
mm s/w mm 4c Auflage/Frequenz p.a.

DER AUGENOPTIKER 775,−  1.550,−  3.100 ,−  2,20 2,87 10.156 Ex. 12x

die KONTAKTLINSE 742,50  1.485,−  2.970,−  2,00 2,75 2.887 Ex. 6x

9

Alle Print-Anzeigen im Satzspiegel (genaue Formate auf Anfrage). Alle Preise in €, zzgl. MwSt.  
Kennzahlen: Verlagsangabe, Stand: 2023

Das Stellenportal für Ihren Erfolg!

Basis Job Premium Job Premium Job +

4 Wochen 8 Wochen 8 Wochen

einfache Listung einfache Listung exklusive Listung

249,– 299,– 349,–

Der Augenoptik-Channel bietet Ihnen ein optimales  
Umfeld für die Platzierung Ihrer Stellenanzeige.
Die Marken im Augenoptik-Channel zeichnen sich durch eine starke  
Präsenz im Markt aus, sie sind seit Jahrzehnten etabliert in der Branche –  
sowohl Print als auch Online.

fachjobs24.de ist das Jobportal der Konradin Mediengruppe.

Hinter fachjobs24.de steht ein einzigartiges Mediennetzwerk aus insgesamt 
64 Print- und Online-Marken mit hoher fachspezifischer Kompetenz. 

2er-Kombi Print 
 
 30% Rabatt  

auf die Anzeigenpreise  
bei Schaltung in zwei Magazinen

3er-Kombi Print 
 
 40% Rabatt  

auf die Anzeigenpreise  
bei Schaltung in drei Magazinen

Handwerk
690.649 PIs, 

241.938 User, 
76.284 Exemplare 

Druckauflage

Industrie
570.371 PIs, 

302.401 User, 
197.903 Exemplare 

Druckauflage

Architektur
483.249 PIs, 

146.672 User, 
78.440 Exemplare 

Druckauflage

Augenoptik
42.233 PIs, 

22.474 User, 
14.642 Exemplare  

Druckauflage

Arbeitswelt
47.645 PIs, 

31.085 User, 
10.881 Exemplare

Druckauflage

Wissen
4.239.995 PIs

1.886.140 User, 
117.831 Exemplare 

Druckauflage

27 Print-Partner mit 

mtl. 495.981 Ex. 
Druckauflage

37 Online-Partner mit

mtl. 6.034.101 PIs 
mtl. 2.630.709 Visits
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Redaktioneller Newsletter (Preise gültig ab 01.10.2023, in €, zzgl. MwSt.)

Redaktioneller Newsletter
Erscheint monatlich donnerstags in 
Kooperation mit dem Magazin 
DER AUGENOPTIKER an über 9.000 
qualifi zierte Empfänger. 
Zusätzlich gibt es 
•  1 Sonder-Newsletter
• 4 Video-Newsletter
•  4 Messe-Newsletter

im Vorfeld der Messe opti 2024 
(1 Newsletter für jede Halle)

Werbeformen und Preise

Verlinkungen:
alle Werbeformen mit Verlinkung auf Ihre Website möglich

Datenanlieferung: 
7 Tage vor Versandtermin über unser 
Kundenportal: kundenportal.konradin.de
Dateiformate: GIF, JPG (DOC zusätzlich 
bei Text-/Bild anzeige), Trackingcode ist 
möglich, Zählpixel werden nicht 
eingebaut (Dateigröße max. 60KB). Bei 
animierten GIF-Dateien wird in der E-Mail 
eventuell nur der erste Frame angezeigt. 

Datenanlieferung: Standbild max. 770px breit x 433px hoch + Videodatei max. 200 
MB + max. 1.500 Zeichen Text (die ersten 300 Zeichen werden für die Text-Bildanzei-
ge im Newsletter eingesetzt).

Video-Newsletter                                               Preis

Leistungen:
•  Präsentation Ihres Videos mit Standbild und kurzem Text 

im Newsletter
•  Verlinkung zu Ihrer Präsenz in der Rubrik Videos auf 

www.der-augenoptiker.de
•  Laufzeit: 12 Monate
•  Präsenz im Youtube-Channel von DER AUGENOPTIKER 500,–

1

2

3

4

5

Ugia volo maiorempor sit volorpos nam etur aut 
ariorio magnatur, arum iducipis aut quame quation 
Ugia volo maiorempor sit volorpos nam etur aut 
ariorio magnatur, arum iducipis aut quame quation 
Ugia volo maiorempor sit volorpos nam etur aut 
sequiatum fugiate occabor estrum imagnihiciis adit
ariorio magnatur, arum iducipis aut quame quation 
sequiatum fugiate occabor estrum imagnihiciis adit
ariorio magnatur, arum iducipis aut quame quation 

Werbeform*/ Newsletter Größe in Pixel (B x H) Preis pro Aussendung

Leaderboard über Header 728 x 90 600,–

Fullbanner 590 x 100 450,–

Text-/Bildanzeige Bild 200 x 150
300 Zeichen Text (inkl. 
Leerzeichen) + Link

500,–

Text-/Bildanzeige Premium Bild 550 x 330
300 Zeichen Text (inkl. 
Leerzeichen) + Link

700,–

Bildanzeige Bild 550 x 330 600,–

Alle Werbeformen mit Verlinkung auf Ihre Website möglich.
Größe und Position der Werbeformen in Abbildung beispielhaft.

1

2

3

4

5

Video-Newsletter
Aufmerksamkeitsstark – 
anschaulich – 
langfristig 

Erscheint 4 x im Jahr, siehe Seite 11
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Redaktioneller Newsletter – Termine und Themen
Exklusiv-Newsletter (Preise gültig ab 01.10.2023, in €, zzgl. MwSt.)

Exklusiv-Newsletter                                               Preis

 pro Aussendung an 9.019 Adressen 2.500,–

Monat Redaktioneller 
Newsletter

Sonder-Newsletter Video-
Newsletter

Januar 18.01.2024 03., 04., 05. und 06.01.2024 
Messe-Newsletter zur opti!

Februar 15.02.2024

März 21.03.2024 25.03.2024 
Sportoptik

28.03.2024

April 18.04.2024

Mai 16.05.2024

Juni 20.06.2024 27.06.2024

Juli 18.07.2024

August 15.08.2024

September 19.09.2024 26.09.2024

Oktober 17.10.2024

November 21.11.2024

Dezember 19.12.2024 12.12.2024

Redaktioneller Newsletter – Termine und Themen 2024

Exklusiv-Newsletter
Individuell buchbare Exklusiv-Newsletter 
in Kooperation mit dem Magazin 
DER AUGENOPTIKER. Diese Newsletter 
sichern Ihnen als alleinigem Kooperations-
partner die größtmög liche Exklusivität für 
Ihre Botschaft. Das Layout entspricht dem 
Corporate Design von die KONTAKTLINSE. 

Die Newsletter enthalten 
•  Begrüßungstext
•  Kontaktdaten
•  Firmenlogo
•   3-5 Einzelbeiträge aus Ihrem Hause, 

inkl. Bilder
•  Impressum

So einfach geht´s:
Sie erhalten ein beschreibbares PDF-Formular, 
mit dem Sie uns Ihre Texte übermitteln. 
Ergänzend senden Sie uns Logo und Bilder. Alles weitere übernehmen wir. 

Datenanlieferung: 10 Tage vor Versandtermin per E-Mail an: 
auftragsmanagement@konradin.de. 



Marktforschung: 
Wir bieten Markt-
studien, Zielgruppen-
befragungen, Werbe-
wirkungsforschung 
usw. – in Zusammenar-
beit mit professionellen 
Instituten

Druck: 
Wir sind Spezialist 
für komplexe Katalog-
produktionen mit 
Sprachwechseln oder 
Versionen sowie für 
standardisierte 
Kataloge. Mehr unter: 
konradindruck.de

Fachmedien 
der Konradin Mediengruppe 

Die Konradin Mediengruppe gehört zu den 
größten Fachinformationsanbietern im 
deutschsprachigen Raum. Das Portfolio 
umfasst insgesamt rund 50 Fachmedien, 
Wissensmagazine, Online-Portale und 
Veranstaltungsreihen. 

Mehr Informationen zu unserem Portfolio 
in den Bereichen Architektur, Handwerk, 
Industrie, Augenoptik, Genuss und Wissen 
fi nden Sie unter www.konradin.de

 DER AUGENOPTIKER
Das Fachmagazin für Handel und Industrie mit
– Jobs & Mehr – eine der größten Stellen- und 
Gelegenheitsbörsen in der augenoptischen Branche.

Die Leser
Die Entscheider der Branche: selbstständige
und angestellte Augenoptiker, führende 
Mitarbeiter aus der Industrie, Einkäufer und 
Verkäufer aus dem Fachhandel.

 die KONTAKTLINSE
 Älteste und renommierteste kontaktologische, 
deutschsprachige Fachzeitschrift.

Die Leser
Augenoptiker, Optometristen, Studenten, Experten 
benachbarter Disziplinen sowie Fachleute der 
Kontaktlinsenindustrie.

Corporate Publishing:
Wir erstellen Ihre 
zielgruppengerechte 
Unternehmenskommu-
nikation, print und 
online, vom Kunden-
magazin bis zum Web-
portal. Mehr unter: 
konradin.de


